




















Czyje
media?

ednag z iluzji czasu

Solidarnosci byto to,

ze w Samorzadnej

zeczpospolitej dzienni-

karze sami decydowacé
bedg o ksztalcie wyda-
wanych pism (lub cza-
sopism). Wiekszo$¢é tzw.
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spéldzielni dziennikar-
skich splajtowala, a te, co
przetrwaly (jak ,Polityka”),
cechowata duza zwar-
toéc¢ ideowa i niewgtpliwe
wsparcie zewnetrzne.
Jesli dobrze pamie-
tam, okres transformacji

charakteryzowat szyb-

ki upadek istniejgcych
pism - nie raz o dlugiej
historii i wiernej, jak sie
wydawalo, klienteli (pare
tytutéw jak np. ,Szpilki”
czy ,Przekréj” upadato po
pare razy). Jednoczesnie
rozpoczetla sie inwazja
tanich, kolorowych pi-
semek, przewaznie dla
milodziezy, dewastuja-
cych glowy i charaktery.
Zwyciestwo np. ,Bra-

vo girl” nad ,,Plomycz-
kiem” oznaczalo totalne
odmézdzenie mlodego
pokolenia i je$li dzi$ na-
rzekamy na uwiad szkoty
i opadajacy poziom wy-
ksztalcenia (mimo wzro-
stu liczby dyploméw), to

korzeni nalezy szukac

w tamtych czasach - kie-
dy tematy mody, seksu

i celebrytéw zawtadnely
umystami w duzo wiek-
szym stopniu niz histo-
ria, nauka, podréze czy
wrazliwos¢ spoteczna.
Wéwczas wydawalo sie,
ze jest to efekt dzialania
niewidzialnej reki rynku.
Dzi$ mam podejrzenie,
graniczgce z pewnoscia,
ze kto$ tej reki celowo
nie zauwazal, a strategia
przyjeta wobec mlodzie-
zy miata na celu wycho-
wanie bezmy$lnego, bez-
krytycznego konsumenta
zamiast patrioty i obywa-
tela. I komu zalezalo na
tym koteczku?

idzialem tez
inng prawidtlo-
wo$¢, wowczas

niezrozumialy... Oto do
kapitalistéw w pierwszej
kolejnosci garnety sie
rézne czerwone gnidy,
wprawione w walce z im-
perializmem, nie opozy-
cjonisci, nie bohaterowie
konspiry. Podobna gra
przebiegata naturalnie
réznie w réznych miej-
scach.

Oczywi$cie wina byla
réwniez po stronie ludzi
reprezentujgcych Wol-
na Polske. Na przyktad
w Konfederacji Polski
Niepodleglej, ktora f
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przejeta pismo ,Razem”,
zabraklo menadzerdéw. In-
ni, wspomne epopeje ,,Zy-
cia z kropka”, probowali
jak najszybciej wydre-
nowac pienigdze. Rynek
reklamy w zadziwiajgcy
sposéb premiowat tych,
ktérzy byli ustuzni celom
wladzy i obcego kapitatu
i wykanczat niepokornych
i zbyt samodzielnych. To

przydarzyto sie tygodni-
kowi ,Wprost” Marka Kré-
la w momencie, kiedy stat
sie naprawde przyzwoitg
gazeta.

becnie spada
coraz wiecej ma-
sek. Przedstawi-

ciele totalnej opozycji

nie kryjg swoich planéw
wobec mediéw panstwo-
wych. Dokonczy¢ proces

zapoczatkowany przez
zapowiedz likwidacji
abonamentu. Sprzedac
wszystko. Latwo domy-
§li¢ sie, kto to kupi. Kto
wie, czy pewnego dnia
nie obudzimy sie w sytu-
acji gorszej niz nasi pra-
dziadowie w XIX wieku,
ktérzy jednak nie musieli
czytac gazet gotykiem
ani cyrylicg. ®
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