ZAPROSZENIE 

DO DYSKUSJI

KOMUNIKAT CENTRUM IM. ADAMA SMITHA l STOWARZYSZENIA DZIENIKARZY POLSKICH
26 lipca spotkali się: marszałek Sejmu Maciej Płażyński i przedstawiciele Centrum im. Adama Smitha - wiceprezydent Andrzej Sadowski i Jan A. Stefanowicz, szef Komisji Prawa Gospodarczego Centrum oraz Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich - p.o. prezesa, Krystyna Mokrosińska.
CAS i SDP wyraziły swoje zaniepokojenie zdjęciem z pierwszego czytania w Sejmie projektu ustawy ,,0 dostępie do informacji publicznej" (tzw. ustawa o wolności informacji). Ustawa ta jest wypełnieniem zobowiązań, wynikających z art. 61 konstytucji RP.
Marszałek M. Płażyński zadeklarował gotowość wprowadzenia projektu ustawy na pierwsze powakacyjne posiedzenie Sejmu, doceniając jego wagę dla jakości naszego ustroju politycznego.
CAS i SDP podkreśliły, że sposób prac nad ustawą będzie miernikiem wiary​godności obecnego parlamentu i jego gotowości do realizacji konstytucyjnego zobowiązania w dostępie do informacji.
Otwieramy nasze łamy dla dyskusji nad projek​tem dziennikarskiego kodeksu   etycznego.
Pragniemy, aby stał się on busolą kierującą zachowaniami zarówno poszczególnych członków środo​wiska dziennikarskiego, jak i zespołów i redakcji, aby podpowia​dał decyzje, jakie powinniśmy podejmować w rozmaitych, często skomplikowanych  sytuacjach  i okolicznościach.

Podczas przygotowywania tego numeru otrzymaliśmy już pier​wsze uwagi i propozycje:
- od Jacka Żakowskiego, autora pomysłu i pierwszej wersji Karty Etycznej Mediów

- oraz od Grażyny Ogrodowskiej, przewodniczącej Oddziału SDP w Katowicach.

JACEK ŻAKOWSKI:
(propozycje      poszerzonego brzmienia niektórych punktów zaz​naczone kursywą)

p. 6. Dziennikarza obowiązuje zachowanie tajemnicy źródła infor​macji, jeżeli ono tego wymaga, osoby i wizerunku, ujawnianej - z tym  zastrzeżeniem  - jedynie przełożonemu, jeżeli źródło wyrazi na to zgodę.
p. 7. (...) ukryta kamera i mikro​fon czy podsłuch telefoniczny są dopuszczalne wyłącznie w przy​padku dziennikarstwa śledczego, tj. tropienia w imię dobra pub​licznego - za wiedzą i zgodą przełożonych (to mi się wydaje nieuzasadnione)   -   zbrodni, korupcji i nadużycia władzy.

p. 18. Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywać   we   własnym interesie nieujawnionych pub​licznie informacji uzyskanych w działalności zawodowej, zwła​szcza w dziennikarstwie finan​sowym i ekonomicznym.

p. 20. Wykonywanie zawodu dziennikarza jest nie do pogodzenia z akwizycją lub występowaniem w reklamie i public relations, których rola nie jest bezstronna informacja


lecz promocja produktów, firm, insty​tucji lub osób, jeżeli mogłyby one wprowadzać odbiorcę w błąd co do charakteru, w jakim występuje dziennikarz. W uzasadnionych przy​padkach dopuszczalny jest udział w reklamie społecznej.
p. 23. Wobec przełożonych i wydawców lub nadawców obo​wiązuje dziennikarza lojalność, ale ma on również prawo odmówić wykonania polecenia sprzecznego z prawem, zasadami etyki i sztuki zawodu lub ugruntowanymi przeko​naniami (tu proponuję odwrócić).
GRAŻYNA OGRODOWSKA:
(podkreślenia autorki)

Może wzorując się na kodeksie telewizyjnym BBC i CBS najpierw wyróżniać zasady ogólniejsze, z których potem wynika reszta. 25 punktów jeden po drugim ,,zlewa się" ze sobą, jakby szeregując się wg ważności, a przecież te bardzo ważne są też na końcu.

Istotna jest więc redakcja doku​mentu.

Proponuję skrócić deklarację wstępną (jest za długa) do paru zdań, tworząc osobne punkty.

1) Dziennikarz telewizyjny kieru​je się zasadą rzetelności i obiekty​wizmu - tu podpunkty dotyczące tej zasady (1-5,8,9).

2. Dobro widzów powinno mieć pierwszeństwo wobec

interesów autora, redaktora lub nadawcy (podpunkty 10, 11, 12. 16, 17, ew. inne).

3. Przyjmujemy jako nad​rzędną zasadę wiarygodności dziennikarza i nadawcy, którego reprezentuje (podpunkty: sytuacje podważające wiarygodność dzień nikarza - 21, 19, 20, 22, 18) Proponuję wyeksponować fakt, ze dziennikarz angażujący się w jakąkolwiek działalność poza-redakcyjną zawsze stawia pod znakiem zapytania swoją bez​stronność i podważa wiarygod​ność swoich opinii czy komentarzy (bardzo restrykcyjne wytyczne BBC).

4. Good taste. Nie mogę znaleźć polskiego odpowiednika. Kodeksy innych stacji zalecają kierowanie się zasadą ,,dobrego smaku": tu dbałość o język ojczysty (punkty 12, 15), pokazy​wanie mniejszości, kontrower​syjnych tematów.

5. Punkt 23: co do szcze​gółowych zaleceń związanych ze specyfiką pracy w radiu i tv proponuję włączenie punktów doty​czących montażu, np. nagannego zwyczaju dogrywania pytań, które nie padły w czasie wywiadu lub były inaczej sformułowane.

Osobny problem to punkt 25:

- jedno z rozwiązań to włączenie zasad kodeksu etycznego do pro​gramu Akademii Telewizyjnej (egzaminy na karty ekranowe i mikrofonowe),

- każdy nowo przyjęty pracownik i współpracownik powinien podpisać dokument stwierdzający, że zapoz​nał się z dziennikarskimi zasadami etycznymi i że je przyjmuje (tak jest w BBC).                       •
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