Poradnik FIJ

JAK RELACJONOWAĆ WYBORY?
Specjalna publikacja Międzynarodowej Federacji Dziennikarzy została wydana w ramach programu Media for Democracy, co prawda, kilka lat temu, ale nie straciła nic ze swej aktualności.

Jest bowiem pożytecznym, jak wolno sądzić, streszcze​niem i przypomnieniem pod​stawowych zasad, jakimi po​winny kierować się media i dziennikarze podczas cyklicznie powta​rzających się egzaminów z demokracji.

Pomińmy tak oczywiste zalecenia, jak dokładne zapoznanie się z ordynacją wyborczą i systemem głosowania, wa​runkami posługiwania się wynikami ba​dań opinii publicznej, przepisami doty​czącymi występowania kandydatów w mediach, terminów głosowania, ogłosze​nia wyników. Wiele innych wskazówek warto jednak przytoczyć, bowiem, być może, nie zawsze i nie wszyscy się nimi kierują.

Autorzy poradnika FU radzą, by przedstawić swoim czytelnikom, słucha​czom, telewidzom, jak i dlaczego tak wła​śnie będą przygotowywali i przekazywali swoje informacje i relacje. Radzą, dalej, stworzyć specjalny zespół rozwiązujący problemy, np. polityczne czy prawne, wobec których może stanąć redakcja w czasie wyborów. Potrzebny jest plan działania w sytuacjach kryzysowych, gdy zawiesza się komputer, zawodzi łą​czność z reporterem albo redakcja zo​staje oskarżona o naruszenie prawa wy​borczego lub stronniczość. Nieodzowne jest zapewnienie współpracy z poważnymi, bezstronnymi ekspertami. Szczegół nie ważnym zadaniem jest opracowanie dokumentacji programów i politycznych biografii kandydatów, ich powiązań z partiami i grupami nacisku, zwrócenie uwag; zarówno na problemy figurujące w pro​gramach, jak i pomijane.

Informacje i relacje powinny być redagowane tak, by rozumiał je przeciętny odbiorca, należy więc starannie unikać żargonu politycznego i trudnych słów czy pojęć. Częstym grzechem bywa dzienni​karstwo tzw. stadne: wędrowanie za jed​nym tylko czy paroma kandydatami, sku​pianie się na jakimś wybranym problemie czy wydarzeniu, bezkrytyczne opisywa​nie i komentowanie ich w ślad za innymi, l to tym bardziej że nieraz kampania wy​borcza obfituje w rozmaite sztuczki w ro​dzaju fingowanych wydarzeń czy afer, mających na celu zapewnienie kandyda​towi miejsca w relacjach mediów.

Zadania związane z wyborami nie kończą się na ogłoszeniu wyników. W gronie redakcyjnym powinno się przea​nalizować własne informacje i relacje i porównać je z tym, jak działały inne re​dakcje, wysnuć z takiej analizy i oceny wnioski do następnej kampanii wybor​czej. Wreszcie postępowanie zwycięskiego kandydata po objęciu stanowiska, sprawdzać losy obietnic wyborczych.
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