MEDIA PUBLICZNE DLA WSZYSTKICH

Dziennikarze i pracownicy mediów z 16 krajów (Bośnia - Hercegowina, Bułgaria. Chorwacja. Republika Czeska, Węgry, Macedonia, Czarnogóra, Polska, Rumunia. Serbia. Słowacja, Słowenia, Austria, Włochy, Finlandia i Wielka Brytania) zebrani na regionalnej konferencji IFJ dla dziennikarzy z Europy Południowo-Wschodniej i Centralnej w sprawie nadawców publicznych w Budapeszcie 15-17 lutego 2002 r., wezwali do stworzeniu przejrzystego, wysokie) jakości systemu programów publicznych we wszystkich krajach regionu.

Publiczne media mają zasadnicze znaczenie dla wolności wypowiedzi i opinii, dlatego popieramy obszerne oświadczenia w tej sprawie Rady Europy, Unii Europejskiej, międzynarodowych organizacji dziennikar​skich, w tym deklarację zagrzebską i stanowiska innych organizacji społecznych.

Szczególnie podkreślamy, że:

• niezależność, pluralizm poglą​dów i różnorodność programowa u nadawców publicznych muszą być chronione przed interwencją polityczną,

• muszą być zabezpieczone finansowe podstawy działania nadawców publicznych,

• muszą być zagwarantowane struktury niezależnego kierowania stacjami nadawców publicznych i niezależność ich zespołów dziennikarskich.

Wzywamy do podjęcia kampanii "Publiczne media dla wszystkich", która powinna być szeroko zakrojo​na i łączyć wysiłki wielu organizacji społeczeństwa   obywatelskiego, szczególnie tych reprezentujących dziennikarzy i pracowników mediów.

Podczas spotkania zaproponowa​no następujące formy działania:

1. Wspieranie w każdym kraju ta​kiego modelu funkcjonowania nadawców publicznych, który najlepiej odpowiada lokalnym warunkom, z zaznaczeniem jednak, że będzie to system niezależny politycznie, przejrzysty, poddający się kontroli oraz zgodny z wymogami efektywności fi​nansowej, niezależności dziennikarskiej i wykonujący mandat nadawcy publicznego.

2. Naleganie, by obowiązki ciała nadzorczego i dyrektora generalne​go nadawcy publicznego były wyraź​nie określone w przepisach ich dotyczących.


3. Uznanie szczególnej roli, jaką związki i stowarzyszenia zawodowe odgrywają w obronie nadawców publicznych oraz promowanie sil​nych i niezależnych związków i stowarzyszeń zawodowych dziennikarzy i pracowników mediów.

4. Naleganie, by wszyscy zatrudnieni, włączając w to "wolnych strzel​ców", mieli jasno sformułowane umowy o pracę, zgodne z prawem pracy, co jest podstawowym warunkiem osiągania niezależności dzien​nikarskiej w redakcji.

5. Naleganie, by restrukturyzacja nadawców publicznych przebiegała w konsultacji ze związkami i stowarzyszeniami zawodowymi oraz w pełnej zgodności z prawem pracy.

6. Wspieranie dziennikarzy i in​nych pracowników mediów, którzy podejmują działania na rzecz niezależności dziennikarskiej i innych war​tości nadawców publicznych.

7. Podjęcie działań prawnych na szczeblu krajowym i europejskim w krajach, gdzie prawa i zarządzenia regulujące działanie nadawców publi​cznych podważają konstytucyjne lub prawne zobowiązania do zapewnie​nia wolności publicznym mediom.

8. Promowanie takiego modelu fi​nansowania mediów publicznych, który odpowiada warunkom lokal​nym i gwarantuje niezależność od wpływów politycznych.

9. Wspieranie inicjatyw tworzenia statutów dziennikarskich i kodeksów etycznych; powinny one obowiązy​wać publicznych i prywatnych na​dawców.

10. Promowanie dyskusji na temat roli i obowiązków publicznego nadawcy, propozycji reform mediów


publicznych oraz tworzenia - na szczeblu krajowym - grup walczą​cych o te zmiany.

11. Rozważenie możliwości utworzenia przy Unii Europejskiej albo Radzie Europy pozycji obserwatora monitorującego stan mediów publicznych.
Dla wsparcia wymienionych wyżej

działań IFJ powinien:

1. Opublikować dokument kampanii na rzecz Mediów Publicznych, oparty na założeniach deklaracji zagrzebskiej i dokumentów Rady Europy;

2. Szukać poparcia międzynarodowego w organizacjach międzyrzą​dowych oraz w międzynarodowych organizacjach prasowych i obrony praw człowieka.

3. Ustanowić wąską grupę ekspertów, złożoną z ludzi z różnych zainteresowanych organizacji, takich jak IFJ, EBU Artykuł XIX.

4. Nalegać, by kampania na rzecz mediów publicznych i jej cele były doceniane w ramach działań ogólnych i regionalnych OBWE. Rady Europy i UE.
5. Działać na rzecz przyjęcia międzynarodowych standardów dziennikarstwa i warunków pracy oraz ujawniać łamanie przez międzynarodowe koncerny medialnych standardów.

6. Ustanowić odpowiednie narzędzia sieciowe w językach lokalnych dla kampanii narodowych i europejskich.
Odpowiednie adresy to:
www.save-public-broadcasting.orc. www.ifj.org
Opracował Andrzej Krajewski
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