KODEKS ETYKI

DZIENNIKARSKIEJ

Projekt

Odwołując się do Karty Etycznej Mediów i zasad Międzynarodowej Federacji Dziennikarzy, uznając, że nasza rola polega na przeka​zywaniu społeczeństwu rzetelnej i bezstronnej informacji oraz różno​rodnych opinii o otaczającym nas świecie, świadomi, że wolności wypowiedzi musi towarzyszyć od​powiedzialność za publikowane słowo, obraz czy dźwięk, a dobro czytelników, słuchaczy i widzów oraz dobro publiczne powinny mieć pierwszeństwo wobec inte​resów autora, redaktora, wydaw​cy lub nabywcy, deklarujemy przyjęcie i przestrzeganie poniż​szego kodeksu etyki dziennikar​skiej:

1. Naczelnym zadaniem dzien​nikarza jest dążenie do ustalenia prawdy o faktach i zdarzeniach.

2. Informacje należy wyraźnie oddzielać od opinii.

3. Informacje powinny być mak​symalnie obiektywne i dokładne, tak by odbiorca mógł odróżnić fakty, plotki i przypuszczenia oraz powinny być przedstawiane we właściwym kontekście i opierać się na sprawdzonych i wielostron​nych źródłach.

4. Opinie mogą być stronnicze, ale nie mogą zniekształcać fak​tów.

5. Błędy i pomyłki wymagają jak najszybszego sprostowania, nawet jeśli nie były zawinione przez autora lub redakcję.

6. Dziennikarza obowiązuje za​chowanie tajemnicy źródła infor​macji, osoby i wizerunku, ujawnio​nej - z tym zastrzeżeniem - jedy​nie przełożonemu.

7. W zbieraniu materiałów nie wolno posługiwać się metodami sprzecznymi z prawem i naganny​mi etycznie; ukryta kamera i mi​krofon czy podsłuch telefoniczny są dopuszczalne wyłącznie w przypadku dziennikarstwa śled​czego. tj. tropienia w imię dobra publicznego - za wiedzą i zgodą


przełożonych - zbrodni, korupcji czy nadużycia władzy.

8. Opracowanie lub skrót infor​macji, wywiadu czy opinii nie mo​że zmieniać ich sensu i wymowy;

materiały archiwalne i rekonstruk​cje zdarzeń przedstawiane w me​diach elektronicznych powinny być odpowiednio zaznaczone.

9. Dziennikarz musi okazywać szacunek osobom, bez względu na ich odmienność ideową, kultu​rową czy obyczajową, ale nieko​niecznie - ich odmiennym poglą​dom.

10. Należy starannie dbać o to, by nie urazić osób starych i cho​rych lub niepełnosprawnych fizy​cznie czy psychicznie.

11. Rozmówca powinien być zawsze poinformowany, w jaki sposób zostanie wykorzystana je​go wypowiedź; rejestrowanie wy​powiedzi dzieci może odbywać się tylko za wiedzą rodziców lub opiekunów.

12. Nie wolno naruszać niczyjej prywatności i sfery intymnej, jedy​nym wyjątkiem mogą być - w uza​sadnionych okolicznościach -działania w zakresie dziennikar​stwa śledczego.

13. Przy ujawnianiu przestępstw i osób podejrzanych o ich doko​nanie, należy zachować daleko i-dącą rozwagę, unikać takich opi​sów, które mogłyby spowodować naśladowanie czynów antyspołe​cznych oraz nigdy nie przesą​dzać o winie, zanim sąd nie wyda wyroku.

14. W relacjach z demonstracji i manifestacji dziennikarze powin​ni zachować postawę niezaangażowanych obserwatorów, tak by nie stać się przedmiotem manipu​lacji.

15. Niedopuszczalne jest poka​zywanie w zbliżeniu scen śmierci, a krwawe skutki wojen i katastrof, przejawy okrucieństwa i przemo​cy mogą być opisywane i pokazy​wane tylko po głębokim namyśle i przy zachowaniu równowagi mię​dzy obowiązkiem ścisłości relacji


a względem na wrażliwość od​biorców.

16. Szczególna ostrożność po​winna towarzyszyć informowaniu o nowych metodach leczniczych, często jedynie eksperymental​nych i niedostatecznie sprawdzo​nych.

17. Wszelkiego rodzaju wróż​by, przepowiednie czy horoskopy nie mogą być przedstawiane jako wiarygodne wskazówki życiowe.

18. Dziennikarzowi nie wolno wykorzystywać we własnym inte​resie informacji uzyskanych w działalności zawodowej, zwła​szcza w dziennikarstwie finanso​wym i ekonomicznym.

19. Wiarygodność i niezależ​ność dziennikarska są sprzeczne z przyjmowaniem prezentów, ko​rzystaniem z darmowych wyjaz​dów czy testowaniem koszto​wnych przedmiotów.

20. Wykonywanie zawodu dzien​nikarza jest nie do pogodzenia z akwizycją lub występowaniem w reklamie i public relations. których rolą nie jest bezstronna informa​cja, lecz promocja produktów, firm, instytucji lub osób.

21. Wysoce naganna jest kryptoreklama lub zatajenie informacji dla własnych korzyści.

22. Angażowanie się dzienni​karzy w bezpośrednią działalność polityczną i partyjną jest przeja​wem konfliktu interesów i należy wykluczyć łączenie takich funkcji.

23. Stosunki między kolegami i współpracownikami powinny być uczciwe i partnerskie, w szczegól​ności niedopuszczalne jest przy​właszczanie zarówno cudzych go​towych publikacji, jak i nawet po​mysłów.

24. Wobec przełożonych i wy​dawców lub nadawców obowiązu​je dziennikarza lojalność, ale ma on również prawo odmowie wyko​nania polecenia sprzecznego z prawem, zasadami etyki i sztuki zawodu lub ugruntowanymi prze​konaniami.

25. Zasady ujęte w niniejszym kodeksie mają charakter podsta​wowy i ogólny, dlatego pożądane jest formułowanie bardziej szcze​gółowych wskazówek stosownie do właściwości danego środka przekazu - prasy, radia, telewizji czy Internetu.                •  Opracował Ignacy Rutkiewicz
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